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Trendspanaren vill inte spa framtiden

Trendspanaren Magnus Lind-
qvist ir Arets talare, en 35-arig
tvillingpappa fran Lidingd med
uppgiften att hitta stromningar i
tiden.

I dag ar han en eftersokt talare
runt om i viirlden. Dock borjade
det hela med en dyr tidningspre-

numeration.

)) ”Det var Harvard Business Review. Jag tAnk-
te att den ar si dyr att jag maste dela med
mig av innehallet. Jag borjade hélla ett 6ppet
trendseminarium i januari 2003. Jag bjod pé 6l
och smorgés mot att folk kom och lyssnade. Se-
dan pratade jag ostrukturerat i tvd timmar. Som-
maren 2005 startade jag eget foretag for att syss-
la med trendspaning.”
Vilka fragor intresserar dig extramycket?

“Tag tror valdigt hért pa vissa saker. Jag pratar
mycket om nagot jag kallar for entreprendrs-
revolutionen. Det som forr fordrade ménga man-
niskor kréver allt farre. Urbanisering ir ett annat
spér. Staden har unika forutsittningar. Mer dn
vad vi forstér dr staden hallbar, gron och effektiv.”
Nimn nagon trend som du har prickat in!

”Att forutspa ldmnar jag egentligen till tippa-
re, astrologer och borsmaéklare. Jag vill ge méanni-
skor nya infallsvinklar. Men for négra ar sedan
gjorde jag ett konsultarbete &t Apoteket. Da sig
jag att handsprit blir nésta grej. Jag markte att
i USA hade intresset for hygien exploderat.”
Vilka stromningar ser duinom konsumtion?

”Ohélsa ar en stigande trend. I lagkonjunktu-
ren marks att folk tycker om att dta mindre
nyttigt. Det finns en reaktion mot fixeringen att
dta hilsosamt. Under 2010 kommer sédant som
varit ute — godis, blodpudding och falukorv — till-
baka. Det &r naturligt eftersom det &r billigare””
Pa vilka andra sétt paverkar oss daliga tider?

”Maénniskor gér tillbaka till det beprévade.
Nostalgi dr en annan trend. Fredagsmys, farmor
och mormor kommer tillbaka i reklambudskap.
Det ar sddant som folk soker i en lagkonjunktur.”
Nar ar risken som storst att det blir fel i en trend-
spaning?

”Att dra for stora slutsatser av nuet ar en falla.
Det riacker med att studera beteenden vid julbor-
det. Nar négon har itit nog kan hon eller han s&-
ga: ’Jag ska aldrig dta julmat igen’. Ndgra timmar
senare kan det 1ata: *Det skulle vara gott med en
nattmacka’. Det &r likadant i en lagkonjunktur.
Folk tianker att det kommer aldrig att bli bra igen.”
For ett ar sedan spadde du miljotrendens déd.
Varfor?

”En journalist fragade mig om ekologisk och nér-
producerad mat. Jag svarade att intresset kommer
att stortdyka. Sadan mat &r for dyr i en lagkonjunk-
tur. I &r har ekologisk forsaljning pa till exempel Ica
planat ut. Dessutom pratas det om miljGbilspremi-
en som en flopp. De senaste ménaderna har skep-
tikerna i klimatdebatten fatt en tydligare rost. Det
har alltid funnits domedagsprofetior. Tittar man till-
baka har det alltid gatt battre 4n vantat”

Finns det en trend som gar emot kommersialis-
men, kanske nagon som &r andlig?

”Den enda formen av andligt liv som lever
vidare &n den som &r anpassningsbar. I USA, som
ar ett av virldens mest religiosa linder, har
kyrkan blivit ett satt att gora folk rika. Det heter:
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’Ga med i var kyrka sa traffar du entreprendr-
skolleger, och detta ar vagen till rikedom””
Ser du nagon tydlig stromning i ndringslivet?

”Storforetagen tenderar att bli fruktansvirt
stora. Det finns en kamp — och en symbios —
mellan gigantiska koncerner och sma specialist-
foretag med négra fa individer. I USA talar man
om att de ar frienemies, bade vanner och fiender.
Det ar jittespannande.”

Hur blir man en bra talare?

”Nummer ett &r att forst halla en massa daliga
tal och vaga forstd varfor de ar déliga. Sjalv har
jag héllit ménga usla tal. Det &r bra att vara exhi-
bitionist. Och jag drar jag mig inte for att sno och
kopiera. Det &r ett utmarkt arbetsétt. Jag tycker
sjilv att det ar roligast att lyssna pa praktiker, s&-
dana som ar med dér det hander eller som har en
specialistkunskap.”

Ar det skillnad att tala for olika slags publik?

I ett styrelserum med kanske tolv personer
kan jag bli ifragasatt. En kick off &r annorlunda,
déir konkurrerar jag med aktiviteter som lerdu-
veskytte och tipspromenader. Roligast ir att tala
infor studenter. De &r péléasta, orddda och har
andra perspektiv.”’

Hur dr en svensk publik jimfort med en utlandsk?

”I Sverige vill ménniskor ha ett kollektiviskt syn-
sitt pa trender. Jag kan fa en friga om vilka tre
trender som ska drabba oss alla i samma utstréck-
ning. I fredags var jag i Turkiet. Dar vill folk hora
om alla trender i vist. I USA vill ménniskor veta
vilka mina hemliga insikter ar, de som inga andra
far hora. For tre ar sedan talade jag i Kina. Publi-
ken var tillsagd att komma och satt helt apatisk””
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