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"Naringslivet behover fler Gor

ORAN PERSSONS intride i
PR-branschen gav en hel del
PR. Snabbt kom debatten att
handla om faran for
demokratin ndr en statsmin-
ister gar till ndringslivet efter
“bara” ett knappt ars bortavaro. Jag tycker
hela denna diskussion ir snedvriden.
Problemet dr att vi har fér fa politiker i
ndringslivet, med resultatet att VD:ar och
styrelser manga ganger har bristfillig kun-
skap om hur politiken egentligen fungerar.
Visst finns det en fara for demokratin, men
till den griinsen ir det otroligt lingt. Och
kanske ar okunskapen hos naringslivet om
politik ett &nnu stoérre hot mot demokratin?

Det jag slas av niirjag ir ute och foreldser
for ledningsgrupper och styrelser dr den
oftast laga kunskapen om politik hos dessa
herrar (for det ir oftast herrar). Ofta fir jag
héra den pd handels utbildade VD:n blanda
samman Riksdagen och Regeringen och se
helt frigande ut nér jag namner samord-
ningskansliet. Vixlar man sedan upp till EU-
nivdn hérs bara nagra frustrerande stén
lingst bak, foljt aven kompakt tystnad. Att
nigon ndgon ging skulle kunna nimna en
kommissionir vid namn eller fornamnet pa
en svensk EU-parlamentariker hor till det exo-
tiska.

Fa saker kan piverka foretag lika mycket
som politik. Virdet ligger inte bara i att for-
soka minimera skadan av negativa lagforslag,
utan ocksd initiera nya och positiva sats-
ningar. Men for att piverka behovs forstaelse
for den politiska processen . Det ir hdr som
Goran Persson kommer inibilden. Fér Géran
ochenrad andra fore detta politiker har
denna kunskap och dessutom ofta férmagan
att kommunicera den, Riitt anviind blir kun-

an Persson”

skapen om politik ovirderlig.

Hurvassa dr dd mediebranschen pa politik?
Min bild ar att kunskapen finns, men utnytt-
jasdaligt. Visst finns det féretag i mediesve-
rige som jobba professionellt med samhiills-
kontakter, men allt som oftast ir det medio-
kert. Lit mig ta ett par exempel. En av de
storsta fragorna for mediebranschen just nu
dromarbetningen av EU:s TV-direktiv som
reglerar hela TV-marknaden. Férsta gingen
friigan var uppe pd ministernivi i Bryssel var
forravaren. Innan, underoch efter det métet
vardetiprincip inget féretag som informe-
rade sig eller an mindre forsokte piverka den
politiska ledningen. Som kontrast kan nim-
nas att tjinstemannen nere i Bryssel inte stétt
pd si mycket lobbying sedan tjanstedirektivets
dagar, men det var inga svenska medieforetag
som stod for den paverkan.

Ett annat talande exempel var niir fd medie-
minister Leif Pagrotsky besokte en av Europas
mest expansiva mediemarknader: Ryssland.
Paggan skulle triffa sivil medieministern,
handelsministern som generaldirektéren for
alla medier. Innan métet ringde jag runt till
ndgra av Sveriges ledande medieforetag och
fragade om de ville att viskulle ta upp nigra
speciella frigor, 6ppna nigra dérrar eller sa.
Ett enda medieforetag nappade. Gissa vilket?

Detir dags att forséka dverbrygga den
avgrund som finns i Sverige mellan politiken
och néringslivet. Kort uttryckt behovs det
manga fler Géran Persson i néringslivet, inte
farre.
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